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Solicitare de clarificari
Stimata autoritate contractanta,

I. Solicitare de clarificare privind nominalizarea publicatiilor, canalelor media si
partenerilor media in cadrul ofertei

Avand in vedere ca, potrivit caietului de sarcini, prestatorul are obligatia de a identifica, contacta,
negocia si contracta publicatiile, canalele media, partenerii media, posturile TV/radio, retelele de
afisaj digital si alti colaboratori necesari implementarii activitatilor, iar toate acestea sunt supuse
aprobarii prealabile a achizitorului, va rugam sa clarificati urmatoarele:

1. Ofertantul are obligatia de a nominaliza in oferta tehnica publicatiile, posturile TV,
posturile radio, retelele de afisaj digital si platformele media propuse?

2. 1In cazul in care acestea trebuie nominalizate, ofertantul trebuie s prezinte la momentul
depunerii ofertei dovezi ferme de disponibilitate/ofertare/rezervare din partea respectivilor
furnizori media?

3. In situatia in care, dupa semnarea contractului, un canal/publicatie/post radio/TV propus
initial nu mai este disponibil sau nu poate asigura difuzarea/publicarea in termenul solicitat,
este permisd inlocuirea acestuia cu un canal echivalent ca relevanta, audienta, notorietate
si profil editorial, cu aprobarea prealabila a achizitorului?

4. Va rugdm sa precizati care sunt criteriile minime obiective avute in vedere pentru
acceptarea unei publicatii/canal media ca fiind ,,relevant”, ,,cu notorietate ridicatd” sau ,,cu
audientd internationala relevantd”: trafic lunar, audienta certificata, acoperire geografica,
profil editorial, vechime, date BRAT/SATI/Audienta, rapoarte interne, media kit sau alte
documente echivalente.

Aceastd clarificare este necesara pentru fundamentarea realistd a ofertei tehnice si financiare,
intrucét costurile de publicare, difuzare, media buying, afisaj digital, radio, TV si promovare online
trebuie incluse integral in pretul ofertat.

I1. Solicitare de clarificare privind termenul de implementare si fezabilitatea calendarului
contractual

Avand in vedere prevederile Caietului de sarcini pentru achizitia de servicii de promovare in mass-
media a cercetarii, vd rugdm sa clarificati modul de aplicare a termenelor mentionate in
documentatie, respectiv:

— termenul de implementare a activitdtilor de promovare indicat ca fiind 19.06.2026;
— durata contractului, mentionata ca fiind cuprinsa intre data semnarii contractului de catre ambele
parti si data de 30.06.2026.
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Solicitarea noastrd este formulatd in raport cu volumul minim de activitati prevazut in caietul de
sarcini, care include, printre altele: elaborarea strategiei integrate, realizarea manualului de
identitate vizuala si comunicare, minimum 5 campanii integrate de promovare media si publicitate
digitala, minimum 1.000.000 afisari online, minimum 200.000 utilizatori unici atingi, minimum
300.000 expuneri estimate prin canale offline/broadcast/afisaj digital, campanie de afisaj digital in
minimum 15 locatii simultane timp de minimum 14 zile calendaristice consecutive, campanie radio
regionald timp de minimum 14 zile calendaristice consecutive, aparitii TV/radio, interviuri si
minimum 36 articole/materiale editoriale publicate in mass-media din Romania si din strainatate.
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Totodata, caietul de sarcini prevede ca niciun material, canal media, publicatie, locatie de afisaj
digital sau forma de prezentare nu poate fi publicatd, difuzata sau distribuita fara aprobarea
prealabild, explicitd si in scris a achizitorului.

In acest context, va rugdm sa precizati:

1. Daca data de 19.06.2026 reprezinta termenul final pentru implementarea efectiva a tuturor
activitatilor prevazute in caietul de sarcini sau doar un termen intermediar/orientativ pentru
anumite activitati.

2. Daca data de 30.06.2026 reprezintd termenul final pana la care pot fi realizate toate
activitatile, inclusiv publicarea, difuzarea, derularea campaniilor, raportarea si receptia.

3. Daca perioadele minime de 14 zile calendaristice consecutive pentru campania de afisaj
digital si pentru campania radio trebuie sd fie integral derulate inainte de 19.06.2026 sau
pot fi derulate pana la 30.06.2026.

4. Daca termenul de implementare va curge de la data semnarii contractului de catre ambele
parti sau de la o altd data stabilita de autoritatea contractanta.

5. Daca termenele de aprobare ale achizitorului pentru materiale, publicatii, canale media,
machete, spoturi radio, aparitii TV/radio si locatii de afisaj digital vor suspenda sau
prelungi corespunzator termenul de implementare, avand in vedere ca prestatorul nu poate
publica/difuza/distribui niciun material fard aprobare prealabila scrisa.

6. Daca autoritatea contractantd are in vedere ajustarea termenului de implementare, astfel
incat operatorii economici sd poatd formula oferte tehnice si financiare realiste, conforme
si sustenabile, fara afectarea calitatii editoriale, a relevantei canalelor media si a Indeplinirii
indicatorilor solicitati.

Consideram ca aceasta clarificare este necesara pentru fundamentarea corecta a ofertei tehnice si
financiare, in special in ceea ce priveste planificarea resurselor, contractarea partenerilor media,
rezervarea spatiilor de difuzare, realizarea continutului editorial, transmiterea materialelor spre
aprobare, implementare efectiva si raportare.

Va multumim si asteptam raspunsul dvs,
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Lacatusu Florina Carmen
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